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BEAUTY
Ghd lancia
la «styler» Platinum

Sichiamaghd platinum la
nuova «styler» per capelli
dighd che utilizzala
temperaturaideale peri
capelli. Utilizzando la
tecnologia “tri-zone” di
ghd, ghd platinum agisce
rapidamente e in modo
efficace perlisciare,
arricciare e acconciare i
capelliinuna sola passata,
senza comprometterne la
salute.

SRONX 51159 &1 1935

Lebole Gioielli
al Loot di New York

Lebole Gioielli & stata scelta
per esporre al Loot, evento
che siterra al Mad Museum
di New York dal 28
settembre al 5 ottobre, in
cuivengono presentatii
gioielli disoartistie
designer internazionali.

RETAIL

Pradainaugura
aLas Vegas

Sitrovaall'interno del
Wynn Hotel di Las Vegas
la nuova boutique Prada,
650 metri quadri disegnati
dallarchitetto Roberto
Baciocchi che ospitano

le collezioni femminile

e maschile di abbigliamento
eaccessori. Si tratta

del quarto negozio
Pradanella citta

del Nevada.
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TALENTI A

Daizy Shely ospite
allArmani Teatrg
Prosegue il sostegno di
Giorgio Armani ai nuovi
talenti della moda, giunto
alla suadecima stagione: il
Pprossimo 26 settembre sara
I'israeliana Daizy Shelya, 25
anni, a sfilare all’Armani
Teatro a Milano. Nel 2014
atevavintb il concorso
“Whois on the next?”

* www.moda24.ilsole24ore.com

Chianti. La storica cantina di Gaiole esporta il 60%

Castellodi Ama

si rafforza all’estero
e punta sul turismo

Gli Stati Uniti
primo mercato
per i grandi «cru»
della tenuta

Federico De Cesare Viola

men Sichiamano comeitre gran-
di cru della tenuta: San Lorenzo
(Iannata 2010 & stata premiata
come sesto miglior vino al mon-
do secondo Wine Spectator);
Bellavista, Chianti Classico sin-
gle vineyard, e L’Apparita, mer-
lot di culto nato nel 1985 che ha
rivoluzionato la viticoltura to-
scana. Sono le tre nuove suite
inaugurate nella settecentesca
VillaRicuccidiCastellodi Ama,
lastorica cantina di Lorenza Se-
bastie MarcoPallantia Gaiolein
Chianti. Nessuna concessione
alle amenities convenzionali
ma un lusso intimo e discreto
che consente non solo di vivere
un’autentica esperienza di eno-
turismo ma anche di immerger-
siin modo naturale nello spirito
e nella sensibilita della maison:
ognistanzaéarredataconmobi-
li originali d’epoca ed & caratte-
rizzata dalle fragranze create
dalla padronadi casa (1a miglio-
re? “Nunzio primaverile”, con
verbena, coriandolo, lavanda,
bergamotto e menta).

Dalla bifora della suite Bella-
vistasipuod scrutarelacollinadi
filari San Lorenzo e, in primo

piano,'opera “sulle vigne: pun-
ti di vista” di Daniel Buren, uno
dei simboli dell’azienda. E dal
1999 che Castellodi Ama, incol-
laborazione con la Galleria
Continua di San Gimignano, ha
datoil viaaunaliaisonunicatra
vino e arte contemporanea per
uninvestimento dioltrez milio-
ni di euro. «Non ci interessava
semplicemente acquistare pez-
zi d’arte —~racconta Lorenza Se-
basti - ma volevamo creare
qualcosa di empatico, in pro-
fondasimbiosiconilluogo, ela-
sciareunatraccianelfuturoche
potesse sopravviverciy.

Il primo a collaborare fu Mi-
chelangelo Pistoletto. Dopo di
lui, in sintonia con il genius loci,
altri grandi nomi come Anish
Kapoor, Louise Bourgeois e Hi-
roshi Sugimoto hanno contri-
buitoaunacollezione site speci-
fic - “diffusa” nel borgo medie-
vale - unica al mondo. Una pas-
sione che si esprimera anche il
prossimo 19 settembre alla Fon-
dazione Beyeler di Basilea,
quandoCastellodi Amasara
sponsor della serata di gala -
(con asta benefica) con I'ar-
tistadanese Olafur Eliasson.

Gia nella meta del 18° se-
colo,ilducaPietro Leopol-
do d’Asburgo, nelle sue
“relazioni sul governo
della Toscana”, citava
la casa “che mandail vi-
noinInghilterra”, situa-
tanellaparte“pitifertile
e piu rinomata del

Chianti”. «In questi anni - spie-
ga Marco Pallanti, winemaker
ad Ama dal 1982 - abbiamo cer-
cato di onorare la nostra lunga
tradizione e di esprimere ogni
singolo terroir. Sono serviti 5
milioni di euro per re-impianta-
re 55 ettari totali di vigne». Oggi
gli ettari vitati (suizoo comples-
sivi) sono 76 per una produzio-
ne di circa 3oomila bottiglie, di
cui 8o-100mila del solo San Lo-
renzo Chianti Classico Gran Se-
lezione, altrettante di Ama
Chianti Classico delle giovani
vigne e 2s5mila di Haiku, classico
taglio bordolese.

11 Go% delle bottiglie va al-
I'estero (primo mercato gli Stati
Uniti, conilises). In pits, dazset-
tari di alberi di ulivo nascono
1smilabottiglie damezzolitro di
un eccezionale olio (olive rac-
colte a mano e spremute a fred-
do nel frantoio di proprieta) da
assaggiare nel nuovo Ristoro di
Ama, nella Villa Pianigiani, so-
prale cantine diaffinamento. La

cucina & affidata a Giovanni

-, Bonavita, da oltre quindici

anni cuoco della famiglia e
autore diuna pappa al pomo-
doro da collezione d’arte.
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Lusso discreto. Quia
fianco, una bottiglia del
San Lorenzo annata 2010
che é stato premiato come
sesto miglior vinoal
mondo secondo Wine
Spectator. Asinistra, la
Casucciasuite, all'interno
della settecentesca Villa
RicuccidiCastello Ama.
Sotto, latenuta vista
dall'installazione On The
Vineyard dell'artista Daniel
Buren

Nuova serie. [ contenitori “New sincerity”, “Youth

o0 “Poetic power”

Design. Dopo i negozi in franchising
Pink Martini passa
alla sfida creativa

Filomena Greco

w Una esperienza d’acquisto
emozionale. Ispirata rigorosa-
mente dalla passione per il desi-
gn. Da queste premesse nasce il
progettocommerciale PinkMar-
tini, ideato daManuela Merlonel
cuore diuno dei quartieri piti ele-
gantidi Torino. Daununico pun-
tovendita, poi, siéarrivatiaduna
piccola rete di franchising, con i
punti vendita a Rivoli e Ivrea, eil
progetto di consolidare un’espe-
rienza caratterizzata daunaforte
riconoscibilita sul mercato e dal-
lapassione perlaricerca.

«Pink Martini nasce nel 2007
conl’ambizione -raccontaMerlo
-diproporreunaselezione multi-
branddiprodottidi designinsoli-
tiericercati».L’ideagquelladiun
design fruibile, con un range di
spesache vadapochieuroacifre
pittimportanti. Marchistoricieri-
conoscibilideldesign,dunque, ac-
canto a nuove realta frutto di una
ricerca sul campo che ogni anno
porta suggestioni nuove in nego-
zio. Sempre con un fil rouge di-
chiarato e riconoscibile, la passio-
neperildesigneperlecosebellee
utili. A scorrerelelencodelle case
proposte da Pink Martini si trova
adesempiolaKikkerland, azienda
americana forte nei piccoli pro-
dotti di domestica utilita con im-
magini pop iconiche e divertenti
come il salvadanaio Das Capital
conibusto diKarl Marxin porcel-
lana, accanto a un’icona del desi-
en lalampadadiJielde, espressio-
nedeldesignindustriale francese,
disegnata negli anni *40 da Jean-
Luis Domecq. E poi, ancora, realta
pitt industriali come Smeg-con
unaseriedioggettidaldesignrico-
noscibileeintramontabile.

«I1 progetto portato avanti in
questi anni - prosegue Merlo- & di
costruire un marchio, Pink Marti-
ni, con una brand identity ricono-
scibile e forte che potesse funzio-
nare come unasorta di contenito-
re direalta emergenti o affermate
del design e che fosse garanzia di

-

ATorino. Piccolarete dinegozi

unaricerca vera, sul campo, nelle
principalifieredel comparto,aPa-
rigie Londra, fino ad eventimino-
ri». Orail puntovenditadi Torino
é reduce da un restyling che ha
coinvolto lo stesso brand Pink
Martini, arricchito dal claim “De-
signfor life lovers”. L’ambizione &
strutturare in maniera piti artico-
lata il franchising e debuttare co-
me “editore” di oggetti di design
creati dal piccolo team messo in-
sieme da Manuela Merlo. A co-
minciare daunaproduzione limi-
tata di specchi e mensole fino ai
contenitori-gadget, veicolo di
“New sincerity”, di “Youth” o di
“Poeticpower”.

Alformatdellaricercanelmon-
dodeldesignsiaffiancaunachiara
visione deglispaziinternial punto
vendita, riconoscibili e con strut-
ture modulari, in grado diadattar-
siaspazie cittadiverse. Conil rin-
novodellostoreinCrocetta, poi, &
statoapertoanchelospazio ester-
no del negozio dove Ca’ Mariuc-
cia, azienda agricola fondata da
AndreaPirollo haallestitounorto
urbano con aromi e verdure nei
Bacsac,contenitoriecologiciinte-
lariciclabile.

‘D RIPRODLZIONE RISERVATA

L'/ ACURA DI LUIGLP

-Penny Dreadful .

2110 |RAL &
Nuovaserietv con Eva Green{nellafoto)

DANON PERDERE

21.15|RAIMOVIE

Ipugniintasca,

diMarco Bellocchio, conLou Castel,
Paola Pitagora, Italia 1965 (107").
Eilcinemaitaliano nonfu pill o stesso: i

ainvaniccimn Rallarrhin firmann’'nnara

Principe,il19 marzo1994.
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1.00 | SKY CLASSICS

ciarlatano,

iJerry Lewis, conerry Lewis, Usa1967
107"). Quando Jerry mette il turbo:la

arin Al mam Ateaunlannta

I'Italia si desta
6.30 |24 MATTINO

Lalettura dei quotidianie le interviste ai protagenisti dell'attualita. Di Alessandro Milan (fofo)

6.15| America 24
diMario Platero

6.30| 24 mattino - L’Italia sidesta

di Alessandro Milan
7.00|Gr24

7.20|Inprimopiano

NESSUNA BANALITA, SOLOLE
VOSTRE OPINION!

13.00| Effetto giorno, le notizie in
{ 60 minuti
: diSimone Spetia

13.45| America24

i AdiCarla Canta n Diarliiai Dardn

Frequenze:800-080408

Per intervenire alle trasmissioni:
800-240024 SMS 349-2386666
1Gr possono essere ascoltati anche su:
www.radio24.it

. 18.30|Lazanzara
¢ Involosullattualita

20.55| Smart city
- diMaurizio Melis

21.00| Effetto notte, le notiziein 60
: minuti




